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SOLUTION AGENCY?
도대체 솔루션 에이전시가 뭔가요?



광고를
잘만드는
광고회사는
세상에참
많습니다



하지만
당신의 브랜드만이
갖고 있는 남모를 고민,
문제,과제,숙제를
함께고민하고남다르게
접근해서기어이답을
찾아내는 회사는
흔하지 않습니다



WE
DO
NOT
MAKE 
ADVERTISING



WE
MAKE

SOLUTION
ONLY FOR

YOUR PROBLEM 



Impact있는 BRAND Film이 
필 요 한  B R A N D 에 는
한번을  봐도  잊혀지지
않는  눈길을  끄는  영상 ,
그리고 전달해야 할 메시지
는 반드시 전달하는 CF를
S o l u t i o n 으 로



풀무원 얇은피꽉찬속만두 Launching CF
- 제품명을 카피로 활용한 CM Song 제작→브랜드네임 각인

- 업계 최초로 캐릭터 제안&제작, 영상 등 마케팅 전반 활용

► 얄피송 제작, → CF, 마트 음성광고 등

https://www.youtube.com/watch?v=hQaWrCgD3TY

https://www.youtube.com/watch?v=hQaWrCgD3TY


풀무원 정백홍라면 Launching CF
-임팩트있는 Audio Idea 통해 3가지 제품 Brand 각인
-’로스팅‘을 표현하기 위한 유니크한 Sizzle Visual

https://www.youtube.com/watch?v=ebA2643a64c

https://www.youtube.com/watch?v=ebA2643a64c


풀무원건강생활유어락 Launching CF
-USP 축약 키워드 <한포에 쏙> 개발→CF 등 마케팅 전반 적용

-익숙한 Classic음악을 활용해 광고의 주목도 & 효율성 제고

https://www.youtube.com/watch?v=jOb6HQAtjcY

https://www.youtube.com/watch?v=jOb6HQAtjcY


숭실사이버대학교신ㆍ편입생모집 CF
-기존 업계에서 활용하지 않던 “빅모델&송“을 활용

-노출 대비 30%의 완전시청을 통해 높은 효과&효율 성과

임팩트 있는 CM송과 댄스 제작

https://www.youtube.com/watch?v=7ndT9wiShGY

https://www.youtube.com/watch?v=7ndT9wiShGY


숭실사이버대학교 X SBS CEO 인터뷰
-국내 독보적인 방송채널 SBS와의 스페셜 파트너십

-제작비&매체비, Youtube 업로드용 소재까지 전량 무상진행

https://youtu.be/TAlQYOVd3kU?si=XMvR7A98b26kiZwz

https://youtu.be/TAlQYOVd3kU?si=XMvR7A98b26kiZwz


숭실사이버대학교 2024 CF
-광고모델과 교직원, 학생들이 함께하는 송&댄스로 신선함 제고

-노출대비 50%의 완전시청률로 매우 긍정적인 고효율 & 고효과 달성

https://youtu.be/uUqolNH2-UA?si=sL_snJDPfDm6aH6B

https://youtu.be/uUqolNH2-UA?si=sL_snJDPfDm6aH6B


한문철 변호사가 만든 DB 운전자보험한문철초기대응플랜
- 교통사고 전문 변호사 ‘한문철‘ 모델
- 교통사고 관련 고민을 상담하는 방식으로 공감을 유도하며 운전자보험의 필요성 강조



DB손해보험운전자보험_경찰서 편
- 변호사의 도움이 필요한 경찰조사 단계를 보여주어 필요성 강조
- 보험을 가입하는 당시부터 해당 특약 선택 필요성 강조



DB손해보험운전자보험_변호사 사위 편
- 타겟 특성을 고려하여 변호사가 있음으로 긍정적이었던 사례 언급
- 변호사가 필요한 순간 강조하여 필요성 증대



DB손해보험나에게 맞춘 플러스 간편건강보험
- ‘맞추고, 낮춥니다‘ 카피를 중심으로 DB 건강보험의 장점을 강조 
- 쌓이는 자막을 통한 이목 집중 확대



한문철 변호사가 만든 DB한문철초기대응플랜 2탄
- 소비자에게 익숙한 예능프로그램 형식을 패러디, 인포머셜광고에 수용성 제고 & 거부감 해소 
- 다양한 사연을 기반으로 운전자 보험의 필요성을 다각도로 강조



한문철 변호사가 만든 DB 운전자보험_인터넷 방송 편
- 쉽게 접할 수 있는 라이브 방송을 기반으로 생생함을 전달
- 한문철 변호사의 직접적인 고민 해결로 보험에 대한 신뢰도 상승



한국음악저작권협회 TVCF Launching①
- 우리의 삶과 역사에 늘 함께 했던 음악을 시대별로 들려주며 음악과 음악인을 지켜온

한국음악저작권협회에 대한 인지를 제고하는 TVCF



한국음악저작권협회 TVCF Launching②
- 음악이 있는 상황과 없는 상황을 대비하여 극적으로 표현하여 음악의 중요성 강조
- 음악과 음악인을 지켜온 한국음악저작권협회에 대한 인지를 제고하는 TVCF



한국음악저작권협회 TVCF Launching③
- 음악을 의인화 한 입국심사 상황을 기반으로 음악저작권 보호의 필요성을 유머 있게 전달
-‘MUSIC’의 철자 ‘US’를 기반으로 한 ‘음악 안에 우리’ 카피를 활용해 음악저작권의 소중함을 전달 
- 음악이자 곧 우리를 지키는 한국음악저작권협회에 대한 인지를 제고



의료기기전문브랜드 Lilivis Brand Awareness
-전문가집단을타겟으로한의료기기브랜드의인지도제고캠페인

-주목도를높인타이포그래피영상방식에 브랜드아이덴티티를조화롭게녹여내어제작

-가장효과적인영상 매체유튜브를통해광고집행 (with 나스미디어)

-가로형영상은물론까다로운노출방식의쇼츠세로형영상까지

https://youtu.be/c9y_fqaPQh0

https://youtu.be/c9y_fqaPQh0


한문철변호사가만든한문철의초기대응플랜
-교통사고전문변호사한문철과인기프로그램 ‘한블리’의고정패널한보름배우동시출연

-대중에게친근한포맷방식에적절한스토리텔링을녹여상품전달력을높임

-누구나공감할수있는사연을바탕으로상품의특징을자연스럽게설명하는방식



DB손해보험에서만든참좋은운전자상해보험
-흥미로운일상생활속에피소드를바탕으로하여기존인포머셜광고의한계를극복

-매체사의특성과상품담보및소재길이의다양성을모두고려하여제작

-보험상품의메인타겟이극공감할수있는에피소드를이용하여좋은반응을이끌어냄



DB손해보험나에게맞춘플러스간편건강보험
-흥미로운일상생활속에피소드를바탕으로하여기존인포머셜광고의한계를극복

-제한된시간내에상품의신담보내용을가장효과적으로전달할수있는방식제안

-매체사의특성과상품담보및소재길이의다양성을모두고려하여제작



NIKE vendor, 영창에코엑솔 Launching CF
-국내유일 Nike의 20년 인솔 공급 파트너인 영창에코의 자체 브랜드 ‘엑솔‘
-’Excellent SOLution, XSOLE’이라는 슬로건 개발&적극 활용하여 Brand 각인
- 빅모델(김재원) 활용하여 홈쇼핑, 온라인몰 등 다양한 접점에서 IMC활동 전개

https://www.youtube.com/watch?v=v9-uWpHObZc

https://www.youtube.com/watch?v=v9-uWpHObZc


아워홈 언더100 런칭 Brand Film & Song / IMC
- 래퍼 키썸과 함께 오리지널 브랜드 송 제작→ MV 형식의 브랜드 필름 제작
- 핵심 고객인 ‘F2035’의 관심과 공감을 유도, 자발적 컨텐츠 확산을 통해 Brand 소개
- 100인의 인플루언서, 고객 대상으로 한 ‘Full set Ice Box’ Viral Promotion 진행

https://www.youtube.com/watch?v=e65aifkieyw

https://www.youtube.com/watch?v=e65aifkieyw


DB손해보험 다이렉트 59초홈쇼핑 
-홈쇼핑이라는 새로운 형식을 차용, 소비자의 관심과 참여를 유도하는 영상 및 캠페인 진행
-4명의 개그맨으로 총 7편을 제작, ‘견적산출유도’라는 목표를 효과/효율적으로 달성 

https://www.youtube.com/watch?v=ldahToXm24s

https://www.youtube.com/watch?v=ldahToXm24s


풀무원 환경 캠페인풀무원이바꾼 ‘1’
- 환경을 생각한 풀문원의 ‘친환경 포장 원칙 캠페인’ 전달 영상 기획, 제작
- 풀무원의 다양한 노력을 공감을 얻을 수 있게 표현하기 위해 “일(1)”로 중의적 표현
- 자칫 뻔하고 관심 갖기 어려울 수 있는 환경 캠페인을 새롭게 소개하는 Film

https://www.youtube.com/watch?v=WbnbLUBwyrU

https://www.youtube.com/watch?v=WbnbLUBwyrU


KT스카이라이프 SKY A - ‘만남’편
-직관적이면서 독특하고 새로운 Metaphor 활용 (Google Korea 승인)
-유머소구를 통해 광고 주목도, 새로운 상품에 대한 관심 유도 Up

with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=fHYsTAUiWBs

https://www.youtube.com/watch?v=fHYsTAUiWBs


with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=-i--vbMwRhM

KT스카이라이프 SLT – ‘버스’편
-공감 가는 상황을 제시, 기존 제품과의 비교를 통해 새로운 상품의 장점 전달
-’Problem & Solution’형식

with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=-i--vbMwRhM


with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=sm268ibsQgA

with Creative Team KT스카이라이프 SLT – ‘RV’편
- 일상 속 가족의 공감가는 상황을 제시, 상황 비교를 통해 상품의 장점 전달with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=sm268ibsQgA


https://www.youtube.com/watch?v=UDiOGZWTyqo

with Creative Teamwith Creative Team KT스카이라이프 30%할인결합요금제
-소비자의 Benefit을 정확한 수치로, 명확히 전달→ Sales Up 유도with Creative Team

https://www.youtube.com/watch?v=UDiOGZWTyqo


https://www.youtube.com/watch?v=DoUUIuVzzvU

국내 Top3 유산균 건기식 Branding Film
- 대세 부부 모델을 활용, 브랜드의 Building & Boundary 확장 

https://www.youtube.com/watch?v=DoUUIuVzzvU


https://www.youtube.com/watch?v=PRGGWrWLLOA

스포츠 중계 Apps.스팟런칭 Film
- 치어리더 <박기량> 모델 활용한 Digital Film
- 기억에 남도록 중독성 있는 CM Song 제작 &  활용

https://www.youtube.com/watch?v=PRGGWrWLLOA


https://www.youtube.com/watch?v=xAt1Ao_0Lg8

핀테크 Apps. 알다 Launching캠페인  
-앱을 통해 얻는 Benefit & 브랜드 네임을 키카피 Idea로 강조

https://www.youtube.com/watch?v=xAt1Ao_0Lg8


신혼집편

사무실편

결혼식편

https://www.youtube.com/watch?v=egKLOx4367E

핀테크 Apps. 알다 2차런칭캠페인
- 직관적이고 독특한 유머 소구를 활용
- Target이 공감할만한 여러 상황을 시리즈로 제작

https://www.youtube.com/watch?v=egKLOx4367E


https://www.youtube.com/watch?v=dqN9gpxaImM

프란츠운명을바꿀선택, 프란츠마스크팩
- 연애의 맛 <이채은> 모델 활용, 화제의 장면 속에 제품의 장점을 드러냄 
- 고가의 High End제품에 맞춰 영상의 Tone & Manner → Brand Building

https://www.youtube.com/watch?v=dqN9gpxaImM


존슨앤드 존슨에티콘 Brand Film
- 수술부위감염 인식 개선을 위한 실제 환자 인터뷰 + 브랜드 소개 영상
- 수술부위감염에 대한 인식을 높이고 브랜드 및 제품 홍보



브랜드  컨설팅이  필요한
브랜드  네이밍이  필요한
신제품  개발이  필요한
회사마다  다른  상황을
면밀히 조사 /연구해서
적확한 전략과 아이디어를.



현재자동차 아이오닉 Brand Consulting
- 아이오닉 브랜드 점검 및 핵심과제 도출 / Next Campaign 방향성 제안

► 브랜드 점검 & 소비자 조사 & Next Campaign 방향성 제안



풀무원 Brand Consulting for Digital ERA
- Digital Era 대응 & 브랜드 인식조사 ∙ 분석 / 마케팅 효과 분석 / 문제 진단 / 솔루션 제안

► 브랜드 점검 & 소비자 조사 & 솔루션 제안



홈플러스 Re-Branding Project / Consulting
- 브랜드 점검 & 소비자 조사 → 커뮤니케이션 방향 제시 및 슬로건 제안
- 메니페스토 영상 제작

► 브랜드 점검 & 소비자 조사

► 커뮤니케이션 방향 제시 및 슬로건 제안

► 메니페스토 영상 제작 (총 5편)

► ‘전통 오프라인 대형마트에서 온ㆍ오프라인 커뮤니티 마켓플레이스로’ 새로운 방향성과 슬로건 및 메니페스토 제안 



캐리어 에어컨 2020~2021 Brand Consulting
- 캐리어 브랜드 체계 정립 및 활용을 위한 컨설팅 / 모델, 슬로건 및 IMC 제안

► 브랜드 점검 & 소비자 조사

► 브랜드 필름, 인쇄 광고, CSR, Co.Mkt 등 IMC 제안



국내 Top3 치킨 브랜드 BBQ Brand Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층 분석 /브랜드 전략 방향성 및 솔루션 제안 

► 소비자 분석 및 브랜드 마케팅 전략 제시



중소기업벤처부 2024 Brand Consulting
- 백년가게, 백년소공인 육성사업의 성공을 위한 브랜드 컨설팅 
- 소비자, 참여업체, 브랜드 심층 조사 ∙ 분석 /브랜드 전략 방향성 및 로고 디자인 제안
- 홍보 및 CF 아이디어 제안

► 소비자 조사 및 분석 & 브랜드 점검

► 브랜딩 전략 제안 (전략 방향성, 슬로건, CF 아이디어, SNS 아이디어, CI 카테고라이징 등)



미래해기인력육성협의회 2024 Brand Consulting
- 해기 직업 인식 개선을 통한 인력 확보 전략 캠페인
- 타겟 심층 조사 및 브랜드 진단/브랜드 핵심 과제 및 홍보 아이디어 제시 



웨스트우드 2020~2021 Brand Consulting

► 브랜드 점검 & 소비자 조사

► 브랜드 필름, 인쇄 광고, CSR, Co.Mkt 등 IMC 제안



라타플랑 Brand Consulting
- 소비자 관계자 인터뷰 / 새로운 Brand Identity System 제안 / New Brand 제안, 채택

► 기존 인플루언서 마케팅 사례 조사 및 분석

► 브랜드 맞춤형 인플루언서 마케팅 제안 & 인플루언서 네이밍



한국제지 Miilk 2020 Brand Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층분석 / 커뮤니케이션 리뷰 / 마케팅 솔루션 제안

► 복사용지 업계 1위인 더블에이에 대항하기 위해 ‘밀크는 국산 복사용지’라는 사실을 인지시키는 IMC제안 

► 시장, 소비자, 제품 심층 조사 & 솔루션 제안



KT자회사, No.1 DNA & Health Solution 기업

엔젠바이오 B2C Brand Making
- 소비자 관계자 인터뷰 / 새로운 Brand Identity System 제안 / New Brand 제안, 채택

► 소비자 인터뷰 & 솔루션 제안



자동급여송금&노무상담서비스

디네핏 Brand Cunsulting & Making
- 브랜드 전략, 소비자 관계자 인터뷰 / Brand Name 제안 및 Brand Logo 제작

► 브랜드 점검 심층 인터뷰

► NEW 브랜드 네임 제안 및 브랜드 로고 제작 

► 마케팅 아이디어 제안 (배너 광고, SNS 콘텐츠, 연락 가능한 채널 운영, CM Song 등)



삼성SERI CEO고전5미닛 New B2C Brand Making
- 기업, 서비스 전방위 조사, 분석 / 이해관계자 심층 인터뷰 / 대소비자 브랜드 제안, 채택



의료전문기기브랜드 Lilivis Brand Consulting
-디지털덴티스트리 Full-Line Up을구축한전문의료기기브랜드인지도제고캠페인

-메인코어타겟을대상으로진행한치밀한 In-depth Interview분석결과를바탕으로

현재브랜드상황에서의개선방향과가능성확인 / 명확하고확실한 Solution 제안



레디 엔터테인먼트뮤즈확산을위한 Consulting
- 기업, 서비스 전방위 조사, 분석 / 이해관계자 심층 인터뷰 / 다각도 맞춤형 솔루션



애디드 컴퍼니콤부차신제품 Brand Making
- Brand/Product 네이밍&스토리 개발 / 패키지 디자인 개발 / 소비자 조사 및 마케팅 제안



세이브더칠드런기후변화캠페인 
- 기관 인지도 및 NGO 주요 사례 조사 
- Brand Identity 도출을 통한 기후변화 Campaign Message 제안

► NGO 캠페인 사례 조사 및 분석

► 커뮤니케이션 방향 제시



왓섭 Whatssub Marketing Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층분석 / 브랜드 전략, 아이덴티티, 슬로건



펫 병원찾기 App 펫트리트 Brand Consulting
- 브랜드 전략, 아이덴티티, 슬로건 / 브랜드 로고 제작



펫 목욕용품 브랜드 바스몽 Brand Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층분석 / 브랜드 전략, 아이덴티티, 슬로건

► 소비자 분석 및 브랜드 마케팅 전략 제시



85만 구독자 스튜디오 가가 IR Consulting
- 브랜드 히스토리 분석, 정리 / IR 피칭을 위한 전략 수립 및 자료 구축



리얼위드 마인드컬러링 Marketing Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층분석 / 커뮤니케이션 리뷰 / 마케팅 솔루션 제안

► 소비자 분석 및 브랜드 마케팅 전략 제시



네모커머스라면냄비 Product Making
냄비시장, 라면 소비자 및 트렌드 조사 → 제품 아이디어, 네이밍, 디자인, IMC 제안 

► 뚜껑이 식판으로 된 ‘라믈리에’ 아이디어 제안 → 와디즈 크라우드 펀딩 성공, 950명 서포터, 3287% 달성



전직지원서비스 이음길 Marketing Consulting
- 시장, 소비자, 제품 심층분석 / 커뮤니케이션 리뷰 / 마케팅 솔루션 제안

► 소비자 분석 및 브랜드 마케팅 전략 제시



임팩트있는 IMC가 필요한,
잘  찍은 스틸컷이 필요한
브랜드들에겐  고객들의
관심과  참여를  극대화할
아이디어와 꼼꼼한 실행을,
매장과 홈페이지, SNS에서
꼭 필요한 사진을 제대로.



풀무원 얇은피꽉찬속만두 Launching캠페인
(CF, 캐릭터 마케팅, 온&오프라인 마케팅, SNS..)
- 런칭 3개월 300만 봉지 & 20.11월초 1천만 봉지 판매 달성 / 국내 냉동만두 시장 2위 달성



풀무원정백홍 3종라면 Launching캠페인
(CF, 라이브 방송, 온라인 Sampling Event, SEO, SNS..)
- 풀무원 역대 라면 제품 중 가장 빠른 성장세 / 라면 매출 20위권 진입



풀무원 정백홍라이브방송 –집콕시식회 Live
- MBN 등 다수의 방송과 기사에 <언택트 시대의 새로운 식품 마케팅>을 다수 기사화됨 



풀무원반듯한식신제품 2종출시기념홍보캠페인
현장게임, 포토부스, SNS이벤트 등 가족단위로 즐길 수 있는 풍부한 콘텐츠
< Key Theme: 남녀노소 누구나, 가족과 함께, 간편하고 따뜻한 식사 >
- 행사 참여 극대화 & 효율적인 운영을 위해 제품 시식 외에 다양한 브랜드 경험 콘텐츠를 제공
- ‘찾아가는 푸드트럭’ 이라는 즐거운 경험을 통해 가족단위 메인타겟에 긍정적 브랜드 이미지 각인



풀무원 환경 캠페인불편한가방
-100% 재활용 Pet병을 원료로 에코백 제작 (국내 ‘업사이클링 가방 마케팅’의 효시)
-‘불편한 가방’이라는 임팩트있는 이름, 스토리텔링을 통해 다수 기사화 & Viral



풀무원 Plant-Forward 카테고리브랜드지구식단 Launching  
- < Key Theme : 콩으로 지구를 지킨다 >
- 풀무원의 식물성 기반 카테고리 식품 홍보와 함께 브랜드의 지속가능성 가치 전달
- 포토존, SNS 인증 이벤트, 시식, 현장 게임 등 다양한 브랜드 경험 콘텐츠를 통해 메인타겟 2039
여성 외에도 가족 단위의 타깃에게 긍정적 브랜드 이미지 각인



풀무원 생면식감 ‘Welcome신나면’ 캠페인
- 경쟁사를 직접적으로 언급하여 화제가 되었던 생면 광고 캠페인
서울 시내 버스 쉘터 &. 현수막 광고 집행 : 각종 언론사 자발적 기사화, SNS 확산→

예산 대비 10배 이상의 노출 효과 달성 // CTQ 선제안 캠페인



► 이벤트 참여자 약 3,000명 / 19. 10. 26 ~ 27 이틀간 진행 

풀무원마라라면시리즈샘플링 EVENT 
WITH 피버페스티벌
- ‘세상 하나뿐인 나만의 마라라면’ 만들기 -> SNS 자발적 Viral 유도 



풀무원김해코스트코오픈기념김치로드쇼 
- 김치로드쇼 오픈 홍보(DA, 인플루언서)
- 김치로드쇼 방문을 위한 ‘풀무원픽 김치 투표 이벤트’ 이벤트 진행 



현대자동차 팬클럽현대모터클럽웨어마스크캠페인
- 2020년 상반기 경쟁 PT 수주 / CSR 캠페인



현대자동차 팬클럽현대모터클럽블루드라이브캠페인
- 대국민 응원 문구가 들어간 차량용 스티커를 제작하여 배포하고, 차량에 부착하는 캠페인



숭실사이버대학교연간신ㆍ편입생모집캠페인
포스터, CF, 옥외광고, SNS운영(페이스북/유튜브/인스타그램), 학과홍보영상…
- 20.5 ~ 22.5 기간 광고홍보대행 ► 20학년도 2학기 개교 이래 역대 최고 경쟁률 경신

21년 1학기 신ㆍ편입생 모집 캠페인  CF 및 CM 송 제작 / 포스터 및 온 오프라인 소재 제작 / SNS 운영



레디 엔터테인먼트뮤즈 Launching캠페인
- Digital Film 제작, 배너 광고 진행



존슨앤드존슨수술부위감염예방웨비나홍보
- 환자 대상 수술부위감염 인식 개선 및 올바룬 상처 관리 방법 공유 웨비나 홍보
- 성형외과 커뮤니티, 임산부(주부) 카페 배너광고 및 바이럴 게시물 작성 + 외과 커뮤니
티 바이럴



숭실사이버대학교광고모델장성규스틸촬영
- 프리랜서 아나운서 <장성규> 모델 활용



국내 Top3 유산균 건강기능식품 스틸촬영
- 동상이몽2 출연 <진태현&박시은> 부부 모델 활용



유어락모델컷 /제품컷스틸촬영
- 배우 <김재원> 모델 활용



프란츠모델컷 /제품컷스틸촬영
- 연애의 맛 <이채은> 모델 활용



스팟모델컷 /어플소개컷스틸촬영
- 치어리더 <박기량> 모델 활용



엑솔모델컷 /제품컷스틸촬영
- 프로골퍼 <유현주> 모델 활용



엑솔 광고모델 김재원 스틸촬영엑솔모델컷 /제품컷스틸촬영
- 배우 <김재원> 모델 활용



리얼위드마인드컬러링 Launching캠페인
(인플루언서 마케팅, 바터 캠페인, 보도자료 작성/배포, 샘플링 Event… )



SNS가 필요한 BRAND에는
반응을 만들어 낼 수 있는
유 니 크 한  전 략 과
아이디어로, 꼼꼼한 운영과
치밀한  컨텐츠  제작을 . 



풀무원  얇은피꽉찬속만두 SNS 선제안 & 운영

세계최초 ‘만두’가직접운영하는 SNS 
- 2019년 신제품 ‘얄피만두의 효과적/효울적 인지도, 선호도 제고를 위해 제안, 개설, 운영

*2021년 상반기까지 ‘얄피만두’전용으로 CTQ 가 운영하다가 현재는 신설된 풀무원 내부 SNS팀이  해당계정을 활용
해 풀무원더랜드’라는 이름으로 바꾸어 다양한 풀무원의 제품을 위한 홍보채널로 운영 중



풀무원  얇은피꽉찬속만두 2021 SNS Viral 캠페인

SNS FanSumer캠페인, <얄피와간장들>
- 78명의 인스타 인플루언서로 구성된 얄피만두 팬클럽 5개월간 운영 -> 콘텐츠 생산, 광고 집행

► 일반적인 인플루언서 캠페인보다 높은 효율을 보이며 KPI초과달성 (콘텐츠 노출 2,137% 달성) 



► 일반적인 인플루언서 캠페인보다 높은 효율을 보이며 KPI초과달성 (콘텐츠 노출 2,137% 달성) 

풀무원  얇은피꽉찬속만두 2021 SNS Viral 캠페인

Fan이만든컨텐츠로더많은 Fan을확보
- 78명의 인스타 인플루언서로 구성된 얄피만두 팬클럽 5개월간 운영 -> 콘텐츠 생산, 광고 집행



입시성과를 돕기 위해 Seasonality에 적확한 컨텐츠 기획&발행, 2년간 운영

역대급입시결과숭사대페북,블로그,인스타
- 2020~현재(2022)까지 3개 공식 채널을 위한 컨텐츠 제작 & 운영 중

2년간 전면대행 중► 20년도 2학기, 21년도 2학기 개교이래 역대 최고 경쟁률/입학생 경신

Instagram



복잡하고
365일
급변하는 오늘의
디지털시대를
제대로알고
제대로 대응하는 Agency,

치밀한기획
새로운크리에이티브
꼼꼼한실행까지
모두 가능한Agency



C h a n g e T h e Q u e s t i o n

우리는  남다르게  질문합니다

그래서 당신의 브랜드에 대한

남다른  해답을  찾아냅니다

우리는  제대로  된  문제를

찾아서 반드시 해결하고 마는

Solution Agency, CTQ입니다



CONSUMER

STRATEGY

IDEA

Research & Interview
Needs & Insight

Goal & Resource
Efficient & Effective

Solution & Performance
Digital & Analogue



최상학 Choi, Sang Hak
25년차 Campaign Director

現

Solution Agency CTQ / CEO
한양대학교 광고홍보학과 겸임교수
Change The Question 저자 
<왜 우리는 더 이상 껌을 씹지 않을까> 저자
KOBACO 광고교육원 & 한국생산성본부 전문 강사
중소벤처부 창업육성 프로그램 브랜딩부문 전문 강사

前

AdQUA / 전략본부 이사
SK Planet / AE팀장
Creative Air
Dentsu Korea
Phoenix Communication
SangAm Communications

고려대학교 심리학과

대한민국 광고대상
   빙그레 투게더 ‘투게더는 아빠입니다’
   유한킴벌리 우리강산푸르게푸르게

소비자가 뽑은 좋은 광고상
풀무원 바른먹거리 캠페인

올해의 광고상풀무원 / 우리강산 푸르게 푸르게
TVCF Awards 동화약품 까스활명수
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풀무원 샘물
유한킴벌리 우리강산푸르게푸르게
유한킴벌리 더블하트
세스코 푸드세이프티
대원제약 콜대원
넥슨
ABL생명(알리안츠생명)
카카오페이지
메가박스

LG전자 싸이언 아이디어
LG전자 엑스노트
SK텔레콤 생각대로 T
파리바게뜨
중앙선거관리위원회 (제18대 대통령선거)
국순당 백세주
11번가
현대캐피탈
빙그레 투게더/더위사냥/메타콘 / 바나나맛우유
SK건설
교보자동차보험
교보생명
메리츠화재
SK텔레시스 W
금호건설
SK건설
MESA
임페리얼 위스키
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